


Porto de Lisboa

Um novo posicionamento

Uma nova identidade visual



Posicionar o Porto de Lisboa 

como a porta atlântica da Europa

A ambição da APL – Administração do Porto de Lisboa, SA



Transporte marítimo

Turismo de cruzeiros

Náutica de recreio

O alcance deste posicionamento implica construir e 
consolidar vantagens competitivas que confiram elevada
relevância ao porto nos seus principais mercados



Mais orientada para o Cliente

Mais agressiva comercialmente

Mais próxima dos seus parceiros

Mais eficiente

Mais responsável

Mais conhecida e reconhecida

Impõe-se à Administração do Porto de Lisboa adoptar
uma nova atitude



A mudança tem de se reflectir no exterior mas deve
começar por se sentir ao nível da cultura
organizacional

As pessoas são a empresa
A reputação da organização é construída a partir dos 
valores e dos comportamentos partilhados por todos os
seus colaboradores

Lealdade

Transparência

Responsabilidade

Criatividade

Racionalidade



Esta nova atitude com que o Porto de Lisboa se 
pretende afirmar – internamente e no mundo –
exige ser evidenciada através de uma nova marca

Uma marca forte e credível, capaz de suportar as 
vantagens competitivas do porto nos seus mercados

Uma marca coerente e consistente, capaz de aglutinar
o esforço e a motivação da equipa APL

Os colaboradores da APL são os verdadeiros embaixadores da marca



Construção da marca



A experiência de mais de 100 anos rumo ao futuro



Simbologia formal

A torre VTS como 
ponto  de encontro 
com o futuro; 

a forma circular 
inspirada na bússola;

o conjunto como ícone 
universal de ponto de 
encontro

Simbologia cromática

O encontro entre o rio, 
o mar e a terra



Porto de Lisboa. 

O porto de todos os encontros.



Plataforma conceptual de comunicação

Onde o Atlântico encontra a Europa                              Onde o Tejo encontra o Atlântico

Onde as duas margens se encontram

Onde as cargas encontram as descargas   

Onde o Tejo e a cidade se encontram à mesa

Onde quem parte encontra o desejo de voltar

Onde as velas encontram o vento Onde tudo se encontra



Marca Porto de Lisboa

Assinaturas horizontal e vertical                               Lançamento Out´2005



Manifestações da marca

Os valores da marca expressos
para além do logótipo

Aplicações físicas



Através da coerência da marca, gerar confiança

A identidade do Porto de Lisboa não se resume à
criação de uma nova assinatura visual

É necessário que todas as manifestações da marca 
contribuam para a confiança que se pretende gerar na 
relação estabelecida com os stakeholders da empresa



Material gráficos

Folheto comercial / Qualidade SA  /  Tabela de marés



Publicidade nacional



Publicidade internacional



Bandeira



Sinalética exterior (em desenvolvimento)



Merchandising



Escudete



Frota terrestre



Frota marítima



Vestuário de segurança



Fardamentos



Web



Stand



História da marca

Perspectiva diacrónica



1938



1948



1963



1985



1990



1992 - 1998



1998 - 2005




